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Abstract

Property is conditioned in space and time by a series of conditions and conditions of
which the factors of production are of great relevance both in terms of its material aspect and
the human factor. Thus, in general, we can define property as the totality of human relationships
in relation to goods
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Viata sociald, relatiile si activitatile prin care aceasta se desfasoarad, a fost si este
guvernata de norme, de reguli de mare varietate si complexitate. Cateva din principiile care
guverneaza viata unui om sunt: dreptatea, adevarul si ceea ce decurge din acestea, anume
dreptul. Sub aspect practic, raportul juridic de proprietate este un raport intre oameni: intre
titularul dreptului de proprietate ca subiect activ si celelalte personae, ca subiect pasiv, care au
obligatia legala de a nu impiedica exercitarea de catre subiectul activ a dreptului
sau.Proprietatea este conditionatd in spatiu si timp de o serie de stari si conditii dintre care au o
mare relevantd factorii de productie, atat sub aspectul laturii sale materiale, cat si a factorului
uman.Sectorul tehnologiei informatiilor si comunicatiilor nu face exceptie. Consideram chiar
ca acesta a Inregistrat cele mai mari progrese in ultimii ani, contribuind semnificativ la cresterea
productivititii® si la stabilirea unor standarde de viatd mai ridicate, prin facilititile pe care le
ofera. Printre acestea mentionam cu titlu de exemplu tranzactiile financiare si comerciale
electronice sau mobile, navigarea pe diverse pagini de Internet, precum si promovarea unor

produse sau a unor marci prin intermediul site-urilor WEB.
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Intr-o societate a tehnologiei, omul devine deseori victima libertitii, inteleasd gresit de
ceil din jurul sdu. Ceea ce ar trebui sd constituie un drept se transforma intr-o restrangere.
Cybersquatting-ul reprezinta unul dintre multiplele exemple care ar putea susfine aceste
afirmatii. Fara indoiala ca afacerile electronice sunt mult mai profitabile pe Internet, astfel ca
dreptul la proprietate intelectuald necesitd o protectie efectiva impotriva faptelor ilicite, a
exercitirii abuzive a dreptului de inregistrare a unui nume de domeniu. incilcarea acestui drept
creeaza pierderi masive pentru titularul dreptului, dar si pentru economia statelor si chiar pentru
consumatori.

Orice persoand este obligatd sa nu aduca atingere, prin actiunile ori inactiunile sale,
drepturilor sau intereselor legitime ale altor persoane. Cei care incalcd aceastd indatorire
riaspund pentru toate prejudiciile cauzate si sunt datori si le reparare integral®.

Drepturile de proprietate intelectuald pot fi divizate in doud mari categorii’: a) dreptul
de autor si drepturile conexe dreptului de autor; b) drepturi de proprietae industriala
(subimpartite In: semne distinctive — marci, indicatii geografice si inovatia si crearea de
tehnologii — brevete de inventie, design industrial). Incilcarea drepturilor de proprietate
intelectuala constituie in societatea actuala un fenomen ingrijorator, datorita pierderilor masive
pe care le poate cauza din punct de vedere economic subiectilor acestui drept, dar si prin
dimensiunile pe care le ia acest fenomen. Existd numeroase tratate internationale in domeniul
protejarii drepturilor de proprietate intelectuala, dar si o Organizatie Mondiald a Proprietatii
Intelectuale.® Uniunea Europeand si-a propus si realizeze o protejare uniformi a drepturilor
creatorilor ale caror obiect de proprietate este disponibil pe Internet. Astfel, a propus Directiva
in domeniul armonizarii unor aspecte referitoare la drepturile de autor si drepturile conexe in
societatea informationald, numitd Copyright Directive — Directiva 2001/29/EC’, in care se
insistd asupra necesitdtii protejarii drepturilor de autor.

Obiectul protejat il constituie secretele comerciale. Violdrile de secrete comerciale sunt
considerate incdlcari ale unor interese comerciale private. Secretele comerciale fac obiectul
protectiei. Aceste opere sunt in mod obiectiv secrete, respectiv ele nu sunt publice. in domeniul
comercial exista secrete care trebuie pastrate, iar protectia lor este indispensabild firmei.

Obiectul material al incalcarii dreptului de proprietate intelectuald asupra secretului de
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serviciu este reprezentat de entitatile materiale in care se concretizeaza secrete comerciale si
industriale (discuri magnetice, CD-uri etc.) referitoare la liste de produse, liste de preturi, liste
de clienti etc. Subiectul acestei incalcari — cel care realizeazd furtul - este orice persoana
responsabila penal, dar este de mentionat ca, de reguld, aceasta infractiune este savarsita in mod
special de persoane calificate In domeniu (spioni informatici, specialisti in informatii
concurentiale) sau de fosti angajati ori fosti parteneri.Utilizarea unui secret se refera la
exploatarea lui in scop comercial pentru a obtine un profit.

Prin ,secretul comercial” se intelege in general o informatie valoroasd pe care
detinatorul incearca sa o pastreze secretda cu ajutorul unor contracte, declaratii de
confidentialitate cu angajatii, contractantii si partenerii, sprijinindu-se pe niste masuri de
securitate fizica sau prin criptarea informatiilor electronice. Conform Organizatiei Mondiale a
Proprietitii Intelectuale (WIPO)®, secretele comerciale sunt constituite din: baze de date (liste
de clienti), desene, planuri arhitecturale, harti, programe informatice, metode instructionale,
procese de urmadrire a documentelor, formule, retete sau ingrediente necesare fabricarii unor
produse, strategii sau planuri de afaceri sau de marketing, informatii financiare, informatii
privind personalul, planificari, manuale, informatii despre activitati de cercetare sau de
dezvoltare.

Protectia secretelor comerciale constituie o importantd componentd a protectiei
investitiilor In domeniul proprietatii intelectuale. Economistii estimeaza ca acestea reprezinta
un mare procent din proprietatea intelectuala si se prezintd in continud crestere. Practic acestea
acopera toate sectoarele comerciale si reprezintd un procent important din noile tehnologii,
ocupand in acelasi timp un procent semnificativ din activele unei companii sau firme.
Digitizarea continud si posibilitatea de accesare si de diseminare rapidd oferite de Internet,
prezintd si o facilitate, dar si un pericol real la adresa secretelor comerciale. Tehnologia
informatiilor este un domeniu care favorizeaza incalcarea secretelor comerciale si de aceea
cercetdtorii sunt interesati de realizarea de noi metode care sd impiedice sau sa limiteze
divulgarea secretelor comerciale, mai ales de cétre angajatii care pleaca din firmd sau din
companie.

Secretul comercial poate include si elemente care se afla in domeniul public. Acesta
poate consta din orice ,,formula, patern, dispozitiv sau compilatie de informatii care este folosita
in cadrul activitdtilor comerciale ale unei firme si care i1 ofera posibilitatea de a obtine un

avantaj in fata competitorilor care nu il cunosc sau nu il folosesc.” Acesta furnizeazi valoare
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economica si este subiectul unor eforturi de mentinere a secretului sdu si poate insemna orice
forma de informatie financiard, de afaceri, stiintifcie, tehnice, prototipuri, metode, procedure,
programe, care au sau nu au o forma fizica, stocate, memorate pe suport fizic sau electronic, in
scris sau nu. Dacad detindtorul sau producdtorul a luat masuri rezonabile pentru a pastra
informatia secreta si aceasta permite obtinerea de valori economice independente acestea
reprezinta un ,,secret commercial”.

In Romania acestea sunt protejate prin Legea privind combaterea concurentei neloiale,
nr. 11/ 1991, modificatd, completata si actualizatd. Cel mai mare prejudiciu, cea mai periculoasa
consecinta a furtului de secrete comerciale o constituie contrafacerea comerciald. Este o
incdlcare a dreptului de autor ce devine tot mai infricosatoare, atat pentru firme, cat si pentru
societate — pentru consumatori, cdci conduce la diminuarea locurilor de munca la titularii
drepturilor de proprietate intelectuala, afecteazd economiile nationale, competitivitatea firmelor
(aducandu-le acestora prejudicii de imagine si de calitate). In acelasi timp poate afecta siguranta
si sandtatea consumatorilor. Contrafacerea comerciald afecteaza produsele din toate sectoarele
economice, chiar, sau mai ales, din sectorul tehnologiilor informatiilor si comunicatiilor.

Protectia semnelor distinctive se refera atat la producator, cat si la consumatori.

Marca poate fi un cuvant, o fraza, un simbol prin care este identificat un produs sau un
serviciu. Protectia marcilor se realizeaza prin proceduri de inregistrare la OSIM. Incilcarile
privind marcile sunt similare nesocotirii dreptului de autor. Mediul online permite folosirea
facila in mod neautorizat a marcilor comerciale. La nivelul UE se aplica prevederi legale privind
protectia marcilor de comert, Directiva privind marcile — Trade Marks Directive care defineste
la art. 2 ,,marca de comert”.

Mentiondm exemple de practici abuzive de acest tip, care includ folosirea marcilor de
comert ca metatag, vanzarea de cuvinte cheie (keywords) care includ marci de comert, reclame
de tip pop-up si linking pe care le descriem pe scurt in cele ce urmeaza'®.

Meta-tag sau ,meta data” este un cuvant sau fraza cheie in cadrul HTML, care este
folosit cu scopul de a facilita motoarelor de cautare sa identifice si sd claseze pe categorii
continutul unei pagini web. Acestea sunt accesibile utilizatorilor prin accesarea codului sursa
al paginii web. Aceasta este o problema complexa care a iscat dispute in mai multe tari.
Deciziile sunt diferite de la caz la cz, in functie de particularitati.

Vinzarea de cuvinte cheie este o practica despre care se considera ca este folositd pentru

a indepirta potentiali clienti de la locatiile detinitorilor de mérci de comert. In practica judiciara
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au existat si decizii conform cdrora aceste cuvinte trebuie considerate ,,cuvinte generice”, nu
madrci de comert.

Reclama de tip Pop-Up este o fereastrda lansatd sau initiatd de catre utilizatori, care
efectuand un click asupra unui element din fereastra pup-up vor fi redirectionati catre locatia
web a beneficiarului. O astfel de practica este o incalcare a marcii.

Linking sunt tehnologii care permit utilizatorilor accesarea de informatii stocate in
fisiere din acelasi calculator sau din alte calculatoare. Implica incalcarea marcii de comert, daca
sugereazd, fie implicit, fie explicit o asociere intre locatiile implicate, inducand utilizatorilor
ideea cd existd o asociere intre partile implicate. Incorporarea de materiale la o locatie care
incalci drepturi de proprietate intelectuali ridici probelem juridice mari.'!

Este important sd ilustrim modul in care sunt solutionate diversele dispute privind
numele de domeniu Internet prin aducerea in prim-plan a unui caz ipotetic. In speta, reclamantul
este o vedetd internationala de muzica rock. Numele acestuia este unul celebru, fiind folosit de
televiziunile muzicale si In numeroase campanii de promovare a produselor diverselor firme
internationale cu priza la tineret. Vedeta a cerut inregistrarea numelui sau ca marca inregistrata,
dar inaintea acestuia o firma de impresariat muzical a inregistrat numele de domeniu cu numele
de familie a vedetei .com si a numelor de domeniu .net §i .org. Numele de domeniu .com era
conectat la un site care facea referire la reclamant si la performantele sale muzicale. De
asemenea cuprindea afirmatii conform carora numele de domeniu se putea vinde in urma unei
licitatii, pornind de la suma de 500 — 1 milion de dolari. Celelalte nume de domenii nu
conduceau la niste site-uri active. Ulterior paratul a contactat vedeta de muzica pentru a o
ingtiinta ca doreste s vanda numele de domeniu si ca ii oferd prima sansa de a le cumpara in
detrimentul celorlalti ofertan{i. La interval de doua zile, reclamantul a raspuns afirmativ ofertei
printr-un email, insd paratul a cerut un pret superior celui initial. Acest lucru a generat litigiul
din spetd. Printre sustinerile reclamantului se numara faptul cd vedetele isi folosesc propriul
nume pentru domenii Internet pentru a crea fan cluburi, precum si pentru a promova diferite
produse, lucru care genereaza venituri pentru acestia. De asemenea, a afirmat faptul ca are in
vedere criterii riguroase pe care le respecta atunci cand alege sa isi asocieze numele cu diverse
brand-uri. Doar in acest fel poate evita prejudiciile de imagine. Paratul cunostea toate aceste
detalii s1, in plus, nu avea niciun drept sau interes legitim pentru a folosi respectivul nume de
domeniu, deducand de aici cd singurul scop a fost si obtind profit din vanzarea acestora. In

sustinerea afirmatiilor, paratul a adus drept dovada schimbul de email-uri cu paratul. Pentru a
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clarifica starea de fapt, dorim sa facem cateva mentiuni. In demersul nostru, vom porni de la
notiunea de prejudiciu din perspectiva dreptului civil aplicabil in Romania, pentru o mai buna
intelegere a starii de fapt, urmand ca apoi sd mentionam cadrul legal aplicabil. Orice persoana
este obligata sa nu aduca atingere, prin actiunile ori inactiunile sale, drepturilor sau intereselor
legitime ale altor persoane. Cei care incalca aceastd indatorire raspund pentru toate prejudiciile

cauzate si sunt datori si le reparare integral'?

. Din punct de vedere al prevederilor dreptului
roman, dreptul la imagine si la nume sunt drepturi nepatrimoniale, drepturi ale personalititii'>.
Cu toate acestea, observdm ca toti subiectii pot solicita inregistrarea marcilor comerciale.
Lezarea acestui drept, devenit prin inregistrare un drept patrimonial, da nastere unui raport
juridic cu caracter patrimonial. Office for Harmonisation in the Internal Market (Trade Marks
and Designs) permite inregistrarea marcilor la nivel international.

Din perspectiva normelor aplicabile in cazul prezentat, UDRP (Uniform Domain-Name
Dispute-Resolution Policy) protejeazd numele personale care au fost inregistrate ca marci.
Pentru a obtine anularea sau transferul unui nume de domeniu, trebuie dovedite urmatoarele
elemente, indeplinite cumulativ'*: numele de domeniu disputat este identic sau similar de o
manierd a fi confundat cu marci de comerf sau de servicii in care reclamantul are drepturi;
respondentul nu are drepturi sau interese legitime in numele de domeniu respectiv; numele de
domeniu a fost inregistrat si este folosit cu rea-credintd. Chiar dacda UDRP nu mentioneaza
expres protejarea numelor de persoane ca atare, In ipoteza In care un nume de persoand
neinregistrat ca marca este folosit pentru comert (in spetd este folosit preponderent in acest
scop), reclamantul este indreptitit s stabileasci drepturi de marci neinregistrati in acel nume'>.
Suntem de parere ca toate aceste criterii sunt indeplinite in cazul supus atentiei, avand in vedere
ca vedeta de muzica a solicitat Inregistrarea numelui sdu ca marca si a demonstrat ca acesta este
folosit ca identificator de servicii (promovarea unor brand-uri), numele de domenii aflate in
disputd sunt identice cu cele ale reclamantului si ca singurul interes pe care paratul l-ar avea
este acela de a obtine profit din vanzarea numelor de domeniu si de a se folosi de faima vedetei,
acest fapt denotand si reaua-credinta'®.

In opinia noastrd, scopul prevederilor UDRP este acela de a proteja inclusiv numele

neinregistrate ca marci, dar folosite in scop comercial, lucru subliniat i de intantd in decizia
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posibila in acest caz. Potrivit acesteia, reclamantul a demonstrat faptul ca numele sdu este folosit
efectiv in scop comercial, ca respondentul nu este cunoscut sub numele de domeniu folosit si
ca nu detine vreo licenta 1n acest sens. Mai mult, nu existd vreo dovada care sd vina in sprijinul
existentei unui interes legitim sau unui drept. Paratul isi sustine buna-credintd bazandu-se pe
simpla sa perceptie eronatd, constand in faptul ca era indreptdtfit sd detind acel nume de
domeniu, dat fiind faptul cd nu exista o marca inregistrata pentru acel nume. Suntem de parere
ca eroarea de drept nu demonstreazd buna-credintd, ci mai degraba lipsa de diligenta a
respondentului. Afirmatia conform céreia nu a intentionat sd vanda numele de domeniu vedetei
de muzica rock este contrara probelor, acesta din urma dovedind contrariul. Opindm ca daca
intr-adevar paratul ar fi actionat cu buna-credinta, ar fi adus probe concludente in acest sens,
insa, In fapt, constatdm cd argumentele sale nu rezistd unei simple analize logice.
Comportamentul sau denotd dorinta de a obtine sume exorbitante de la reclamant in schimbul
numelor de domeniu detinute, spunem noi in mod injust. Faptul ca domeniile .net si .org nu
erau folosite nu constituie un argument valid, dat fiind faptul ca acesta dorea sa le vanda si pe
acestea. Ca urmare, consideram demonstrat faptul ca respondentul a fost de rea-credinta atat in
ceea ce priveste dobandirea numelor de domeniu, cat si in ceea ce priveste modul de utilizare
al acestora.

Decizia in acest caz prevede ca numele de domenii sunt similare de o manierd a fi
confundate cu numele reclamantului, cd paratul nu poate invoca vreun drept sau interes legitim
in utilizarea sa si ca acesta a uzitat reaua-credintd. Astfel, castig de cauza are vedeta de muzica,
fapt pentru care cele trei nume de domenii aflate in disputa au fost transferate catre acesta.

In concluzie, consideram ci decizia instantei, pe care o impartasim in totalitate, este una
justificata avand in vedere argumentele expuse anterior. Doar instanta este cea care poate da un
raspuns ferm Tmpotriva acestui fenomen intalnit din ce in ce mai des si de a proteja titularii
drepturilor, pentru a evita pierderile provocate statelor si pentru a oferi siguranta necesara
consumatorului de rand. Totodatd, se cuvine ca societatea sd dsipuna de parghiile legale si
tehnice pentru e preveni astfel de situatii, In primul rand prin campanii de constientizare si prin

activitdti educationale.
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