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Rezumat

Noul Cod Civil romdn, adoptat in baza Legii nr. 287/20091, ulterior modificat si
completat in baza Legii nr. 71/20112 pentru punerea in aplicare a Legii 287/2009
privind Codul Civil, inglobeaza o reglementare ampla a contractului de vanzare-
cumparare, axata pe actualizarea dispozitiilor din Codul Civil de la 1864, precum si pe
includerea in noua reglementare a anumitor solutii din practica si doctrind. Prevederile
noului Cod Civil nu modifica radical materia contractului de vanzare-cumparare. Ca si
in cazul celorlalte contracte, noul Cod Civil ofera in principal o rearanjare §i
reformulare a dispozitiilor legale aplicabile contractului de vdnzare-cumpadrare,
reglementdnd totodata §i anumite situatii semnalate in practica pentru care nu existau
norme exprese.
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INTRODUCERE

Una dintre schimbadrile fundamentale pe care le aduce noul Cod Civil este unificarea
regimului juridic pentru contractele civile si cele comerciale, cu toate consecintele ce decurg
din aceastd noua abordare. O serie de conventii, nereglementate pand acum, dar frecvent
intdlnite in practicd, au primit o formd, cu indicarea drepturilor si a obligatiilor
corespunzatoare. De asemenea, au fost clarificate diverse aspecte, mai ales in cadrul
contractelor de vanzare-cumparare, locatiune sau asigurdri, care se soldau din ce Tn ce mai des
cu litigii.

1. NOTIUNE SI CARACTERE JURIDICE
Codul comercial nu da o definitie a contractului de vanzare-cumpdrare comerciala. De
aceea, facandu-se aplicarea art. 1 C. Com. (conform céruia normele dreptului civil constituie
un izvor de drept subsidiar pentru dreptul comercial si, implicit, pentru dreptul afacerilor),
contractul de vanzare-cumparare comerciald poate fi definit pe baza dispozitiilor art. 1650 C.
Civ.

Astfel, contractul de vanzare-cumparare comerciala este contractul prin care o parte
(vanzatorul) se obligd sa transmita dreptul de proprietate asupra unui bun cétre cealaltd parte
(cumpadratorul), care se obligd sa plateasca o suma de bani drept pret.

Ca si 1n dreptul civil, contractul de vanzare-cumparare comerciald are urméitoarele
caractere juridice:

- este un contract bilateral sau sinalagmatic, deoarece este caracterizat prin

reciprocitatea si interdependenta obligatiilor partilor,

- este un contract cu titlu oneros, intrucat ambele parti urmaresc realizarea unui

folos patrimonial,

- este un contract comutativ, deoarece existenta si ntinderea obligatiilor partilor

sunt cunoscute din momentul incheierii contractului,
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- este un contract consensual, de reguld, intrucit se ncheie valabil prin simplul

acord de vointa al partilor,

- de reguld, este un contract translativ de proprietate.

Vianzarea-cumpirarea comerciald este asemanitoare vanzarii-cumpararii civile. In ambele
cazuri este vorba de un contract prin intermediul cdruia se transmite proprietatea unui lucru, Tn
schimbul unui pret. Ceea ce le deosebeste este functia economica a vanzarii-cumpararii
comerciale si anume, interpunerea in schimbul marfurilor. Aceastd functie confera vanzarii-
cumpararii caracter comercial. ( Carpenaru, 2007)

Determinarea comercialitatii unui contract de vinzare-cumparare se face, fie in functie de
criteriul pozitiv, prevdzut in art. 3 pct. 1 i 2 C. Com., fie potrivit criteriului negativ, prevazut
in art. 5 C. Com. (S. Angheni, M. Volonciu, C. Stoica, 2004)

Din dispozitiile art. 3 pct. 1 si 2 rezultd cd trasdtura caracteristicd a vanzarii-cumpararii
comerciale o constituie infenfia de revdnzare. Astfel, cumpérarea este facutd in scop de
revinzare sau inchiriere, iar vanzarea este precedatd de o cumparare facutd in scop de
revanzare.

,,Deosebirile de ordin economic, functional, care confera contractului de vanzare-
cumparare comerciald un caracter particular, se reflectd Tntr-un manunchi de dispozitii legale
speciale, derogatorii de la cele civile, cuprinse in Codul Comercial in art. 60-73.” (S.
Angheni, M. Volonciu, C. Stoica, 2004)

Aceste dispozitii se refera la: obiectul vanzarii comerciale fatd de reglementarea de drept
comun, aplicarea legii comerciale necomerciantilor, in cadrul faptelor de comer{ mixte sau
unilaterale, derogari de la regula strdmutarii de drept a proprietatii si a transmiterii riscurilor,
osibilitatea vanzarii lucrului altuia, obligatiile partilor la contract, masurile de executare
coactiva etc.

2 CONDITIILE DE VALIDITATE A CONTRACTULUI DE VANZARE-
CUMPARARE COMERCIALA

In aceastd privinta se aplica art. 948 C. civ. ce reglementeaza conditiile generale de validitate
ce trebuie Tndeplinite de orice contract.

Consimtimdntul

Incheierea contractului de vanzare-cumpirare comerciald implica un acord de voint al
partilor — in sensul transmiterii de la vanzator la cumpérator a dreptului de proprietate asupra
unui bun, Tn schimbul unui pret.

Situatia contractelor sinalagmatice Incheiate intre persoane aflate fatd in fatd este
reglementatd de regulile dreptului civil, neexistand dificultati din punctul de vedere al
momentului §i locului incheierii lor.

Totusi, se impun cateva precizari in legitura cu viciile de consimtdmant, mai precis in
legaturd cu dolul. Astfel, potrivit uzantelor comerciale, dolul In materie comerciald nu se
apreciaza cu aceeasi rigurozitate ca in dreptul civil deoarece este o obisnuintd pentru comercianti
a-si vinde marfa apeland la o serie de mijloace exagerate, in raport cu calitatea marfii. (S.
Angheni, M. Volonciu, C. Stoica, 2004)

Deoarece majoritatea vanzatorilor apeleaza la tehnici de comercializare care sunt, uneori, la
limita dolului, cumparatorii trebuie sd se informeze singuri cu privire la calitatea marfurilor pe
care doresc sd le cumpere, iar instanta de judecatd va aprecia in ce masurd mijloacele folosite de
vanzator pentru a-si vinde marfa sunt dolosive. Dar, asa cum s-a spus in doctrind, conceptia
asupra dolului a fost substantial modificata 1n ultimele decenii, avandu-se 1n vedere reglementarile
adoptate 1n diverse tari pentru protectia consumatorilor.

Contractul de vanzare-cumparare comerciala este perfect din momentul in cre partile
au cazut de acord asupra obiectului si pretului, afard daca, din interpretarea vointei lor nu
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reiese ca acestea au considerat perfect contractul din momentul in care au reglementat toate
modalitatile practice de executie. (Belu-Magdo, 2003)

In ceea ce priveste incheierea contractului de vanzare-cumpirare intre absenti sau intre
persoane aflate la distantd, momentul realizarii acordului de vointa este mai dificil de stabilit
din cauza distantei dintre parti, care implicd existenfa unui interval de timp pentru ca
declaratia de vointd a unei parti si ajunga la cealaltd parte. In aceastd materie, dispozitiile
Codului Civil se completeaza cu prevederile Codului Comercial (art. 35 C. Com.).

Oferta de a contracta este un act juridic unilateral destinat sa producd anumite efecte
juridice. Ea trebuie sa fie completa, precisa, neindoielnica adica facutd intentia de a se obliga
juridic. Ea poate fi adresatd unei persoane determinate sau publicului. Oferta trebuie sa aiba
forma cerutd de lege pentru existenta sau probatiunea operatiunii juridice pentru care este
facuta, iar in situatia cand considerarea calitatilor unei anumite persoane este determinanta,
acceptarea ofertei ce i-a fost adresatd trebuie sa provind de la acea persoana.

La randul ei, acceptarea ofertei este tot un act juridic unilateral, ce trebuie sa concorde
cu oferta. In caz contrar, nu ne aflam in fata unei acceptiri propriu-zise, ci a unei contraoferte.
Si acceptarea trebuie sd fie neindoielnica — facutd cu intentia de a se obliga din punct de
vedere juridic.

Tacerea destinatarului ofertei, neinsotitd de alte manifestari, nu semnifica acceptare,
cu exceptia cazului in care oferta este facuta exclusiv in interesul destinatarului, ori daca Intre
parti existd uzanta acceptarii tacite a facturilor.

Art. 35 C. Com. dispune cd contractele sinalagmatice intre absenti se socotesc
incheiate din momentul 1n care acceptarea a ajuns la cunostinta ofertantului. Aceasta
inseamna consacrarea, 1n dreptul nostru, a teoriei informatiunii, potrivit careia contractul este
valabil incheiat in momentul in care ofertantul s-a informat cu privire la continutul acceptarii.
In privita momentului incheierii contractului intre absenti, diversele sisteme de drept au
solutii variate, mergdnd de la teoria declaratiunii (contractul se considera ncheiat in
momentul in care acceptantul se declard de acord cu oferta) si de la teoria expeditiunii
(contractul se considera incheiat in momentul Tn care acceptantul expediazd ofertantului
acceptarea sa), pana la teoria receptiunii (contractul se considerad incheiat in momentul 1n care
ofertantul receptioneaza, primeste acceptarea) si la teoria informatiunii, consacratd si in
dreptul nostru. Locul incheierii contractului intre persoane aflate la distantd se apreciazd 1n
functie de momentul incheierii acestuia. Astfel, In cazul in care se aplica teoria informatiunii
(contractul se considerd incheiat Tn momentul in care ofertantul ia cunostintd de continutul
acceptdrii), locul incheierii contractului este sediul sau domiciliul ofertantului, unde acesta ia
cunostinta de continutul acceptarii.

La oferta cu termen, contractul se perfecteaza, daca acceptarea a ajuns la cunostinta
ofertantului Tn termenul stipulat, in timp ce la oferta fara termen de acceptare, contractul se
perfecteaza daca acceptarea ajunge la cunostinta ofertantului intr-un termen rezonabil, necesar
schimbului ofertei si acceptarii, termen care variazd dupa natura contractului. (Belu-Magdo,
2003)

Derogandu-se de la regula perfectarii contractului intre persoane neprecizate in
momentul cunoasterii acceptarii de cétre destinatar (prevazuta de art. 35 C. Com.), art. 36 C.
Com. inlocuieste acceptarea contractului cu executarea acestuia, moment in care are loc si
incheierea acestuia. Pentru a deveni aplicabil art. 36 C. Com, trebuie indeplinite cumulativ
cele trei conditii previazute de text, adica ofertantul sd fi cerut executarea imediatd a
contractului, ofertantul sa nu fi cerut un raspuns prealabil, iar acest raspuns sa nu fie necesar
dupa natura contractului.

O altd derogare de la regula instituita de art. 35 C. Com, este cea prevadzutd de art. 38
C. Com, privind contractele unilaterale. In cazul acestora, perfectarea contractului intervine la
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momentul si locul in care destinatarul ia cunostintd de ofertd, acceptarea destinatarului care
are numai avantaje fiind prezumata. (Belu-Magdo, 2003)

Intre persoane aflate la telefon, nu se vor aplica prevederile art. 35 C. Com. deoarece
un asfel de contract se consideri incheiat intre persoane prezente, si nu aflate la distantd. In
cazul acetor contracte incheiate la telefon, In dreptul nostru locul Incheierii contractului se
considera a fi sediul sau domiciliul ofertantului, adica al celui care a initiat convorbirea.

Cunoasterea momentului incheierii contractului are importantd din urmaétoarele
considerente: (S. Angheni, M. Volonciu, C. Stoica, 2004)

- in raport de acest moment se apreciaza posibilitatea revocdrii ofertei sau daca

ea a devenit caduca,

- in cazul conflictelor de legi in timp, se va aplica legea existentd la momentul
incheierii contractului,

- consimtamantul si celelalte conditii de validitate se apreciazd la momentul
realizarii acordului de vointd; in masura in care acestea nu sunt respectate, cauzele de
nulitate se stabilesc 1n functie de acest moment,

- efectele contractului se produc, de reguld, din momentul realizarii acordului de
vointd, dacd nu existd stipulatie contrard. Asadar, in cazul ontractelor translative de
drepturi reale, acestea se transmit (pentru bunurile individual-determinate) din momentul
incheierii contractului, cu exceptia imoblelor (mai precis a terenurilor), caz in care
acordul de vointa al partilor trebuie sd imbrace forma autentica.

Capacitatea pdrtilor

Conditiile de capacitate pentru incheierea contractului de vanzare-cumpéarare comerciala
sunt cele prevazute de lege pentru incheierea oricdrui act juridic: capacitatea de folosinta si
capacitatea de exercifiu.

De asemenea, Codul civil stabileste anumite reguli specifice contractului de véanzare-
cumparare civild, care sunt deopotriva aplicabile si contractului de vanzare-cumpdrare
comerciala, potrivit art. 1 C. Com (unde legea de fata nu dispune se aplicd Codicele civil).

Art. 1657 C. Civ. Stabileste principiul potrivit caruia pot cumpdra si vinde toti cdrora nu le
este oprit prin lege.

Obiectul contractului

Contractul de vanzare-cumparare este un contract bilateral (sinalagmatic), ce da nastere la
obligatii in sarcina ambelor parti. Astfel vanzatorul este obligat sd predea lucrul vandut, iar
cumparatorul sa plateasca pretul. Aceste doud prestatii formeaza obiectul contractului. Bunul
vandul si suma de bani — pretul — constituie obiect derivat al contractului. (S. Angheni, M.
Volonciu, C. Stoica, 2004)

Bunul vandut, pentru a fi considerat obiect derivat al contractului de vanzare-cumparare,
trebuie sa Indeplineasca urmatoarele conditii:

- sa se afle in circuitul civil;
- sd existe in momentul ncheierii contractului ori sd poata exista 1n viitor;
- sd fie determinat sau determinabil.

Lucrul trebuie sa se fle in comerf sau in circuitul civil.

Toate lucrurile care sunt in comert pot fi vandute, afara numai daca vreo lege a oprit
aceasta. Sunt oprite de lege de la vanzare anumite bunuri considerate, din diferite motive,
extra commercium.

Lucrul trebuie sa existe.

Pentru a fi valabild vanzarea, lucrul trebuie sd existe in momentul incheierii
contractului sau sd poatd exista 1n viitor. in caz contrar, contractul este lovit de nulitate
absoluta.
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Daca este vorba de vanzarea unui bun ce va fi fabricat in viitor, contractul este valabil.
Dar, in cazul in care fabricarea bunului promis nu s-a mai realizat, contractul este totusi
valabil incheiat, dar nu a fost executat din vina vanzatorului (cu exceptia cazului in care
cumparatorul 1si asuma riscul de a nu mai primi bunul contractat).

Lucrul sa fie determinat sau deteminabil.

Bunurile individual determinate se individualizeaza prin adresa, schema cadastrala etc.
(daca sunt imobile prin natura lor) sau, Tn general, prin Tnsusiri proprii, specifice. Bunurile
determinate generic, care se individualizeza prin Tnsusirile speciei careia 1i apartine, se
determind la momentul predarii (prin masurare, numarare, cantarire).

Daca bunul este doar determinabil, sunt precizate in contract conditiile sau elementele
determindrii lui viitoare.

Pretul vanzarii

Este elementul care diferentiaza contractul de vanzare-cumparare de cel de schimb,
atat n dreptul civil, cit si in dreptul comercial, deoarece consta intr-o suma de bani §i nu intr-
un alt bun.

Pretul reprezinta obiectul prestatiei cuamparatorului.

Pretul trebuie sa fie determinat sau determinabil si sa fie real.

Este determinat pretul care este prevazut n contract printr-o suma de bani.

Este determinabil pretul in legéturd cu care s-au prevazut in contract conditiile
determinarii lui 1n viitor. Potrivit art. 1660 C. Civ, pretul vanzarii trebuie sa fie serios si
determinat de parti.

Spre deosebire de Codul civil, Codul Comercial prevede, in art. 60 ca vazarea pe un
pret nedeterminat n contract este valabild daca partile au convenit asupra unui mod de a-l
determina ulterior. (S. Angheni, M. Volonciu, C. Stoica, 2004)

Art. 61 C. Com. prevede cd vanzarea ficuta pe adevdratul pret sau pe pretul curent
este, de asemenea, valabila. in acest caz pretul se determina conform art. 40.

Art. 40 C. Com. aratd: cind urmeazd a se hotard adevaratul pret sau pretul curent al
productelor, marfurilor, transporturilor, navlului, al primelor de asigurare, cursul schimbului, al
efectelor publice si al titlurilor industriei, el se ia dupa listele bursei sau dupd mercurialele
locului unde contractul a fost incheiat sau, in lipsa dupa acelea ale locului celui mai apropiat sau
dupa orice fel de proba.

Pretul este real daca nu este simulat sau derizoriu. In materie comerciala, caracterul
real al pretului este apreciat cu mai multd tolerantd, dat fiind specificul comertului.

3. EFECTELE CONTRACTULUI
Efectele contractului de véanzare-cumparare comerciald sunt obligatiile vanzatorului si
obligatiile cumparatorului. (S. Angheni, M. Volonciu, C. Stoica, 2004)

Pricipalele obligatii ale vanzatorului sunt obligatia de a transmite dreptul de
proprietate asupra lucrurilor vandute in patrimoniul cumpardtorului, obligatia de a preda
cumparatorului bunurile vandute si, eventual de a-i remite documentele referitoare la acestea,
precum si obligatia de a asigura comformitatea marfurilor, ce include garantia pentru vicii $i
garantia pentru evictiune.

Principala obligatie ale cumparatorului este cea de a plati pretul, la care se pot adduga
si alte obligatii suplimentare (de exemplu, obligatia cumparitorului de a prelua bunurile
cumparate).

Varietiti ale contractului de vinzare-cumpérare
Vianzarea pe gustate constisuie o varietate de vaznare prin care cumparatorul consimte
plata pretului Tn momentul gustarii produsului.
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Vianzarea pe Incercate, o altd varietate de vinzare permite cumparatorului sa se hotarasca
asupra pretului, numai dupd ncercarea produsului. Aceastd varietate de vanzare se aplica
bunurilor mobile corporale neconsumptibile.

Véanzarea dupd mostra este o vanzare purd si simpla, perfectd din momentul acordului de
vointd. Functia juridicd a mostrei este de a pune la dispozitia partilor mijlocul de a controla
dacd marfa ce a facut obiectul vanzarii corespunde cu aceea predatd. Conditiile vanzarii si
calitatea marfii se determina dupa mostra. De reguld, mostra este furnizatd de vanzator.

Ea poate fi propusa si de cumparator sau poate fi executatd de vanzitor dupa prescriptiile
cumparatorului §i supusd in prealabil omologarii cumpardtorului, ori unei livrari de proba.
Mostra acceptatd de parti cu ocazia Incheierii contractului, devine mostrd contractuala, ea
avand o alta semnificatie decat mostrele de reclama sau prezentete la targuri. Spre deosebire
de vanzarea dupad mostra contractuala, care are un caracter rigid, deoarece orice
neconcordantd intre marfd si mostrd, echivaleaza cu o neexecutare a contractului, generand
rezolutiunea acestuia, mostra tip de produs este mai putin rigidd. Se presupune ca partile au
inteles sa permita o anumita tolerantd in aprecierea corespondentei dintre marfa si mostra tip.
Vanzarea dupa mostra este o vanzare tipic comerciala.

Vianzarea dupa catalog este o noud modalitate de vanzare si determinare a calitatii marfii.
Cataloagele editate pentru o gama largd de produse cuprind caracteristicile marfii, pretul si
alte date necesare. Catalogul trebuie sa fie clar, precis si exact. El este insotit de formulare, de
scrisori sau de bonuri de comanda. Contractul se incheie prin corespondentd, fiind supus
regurilor generale ale contractului de vanzare-cumparare comerciala. Desi prin acest tip de
contract se evita deplasarea cumparatorului, exista si dezavantaje legate de faptuul ca, uneori,
mentiunile din catalog sunt depasite ori marfurile alese nu mai exista in stoc — ceea ce implica
un termen de livrare destul de lung.

Vianzarea la bursd presupune aplicarea legii in vigoare la sediul bursei. (Carpenaru, 2007)

Bursa este o institutie speculativa aflata sub controlul statului. Exista doua feluri de burse.
Burse de marfuri si burse de valori. Specific vanzarii la bursd este absenfa marfii, rezultand
faptul ca, Tn cazul in care bursa In cauza nu are propriile stasuri de calitate, nu se pot formula
pretentii asupra calitdfii marfii. Vanzarile la bursd se fac prin intermediari. Intermediarul
poartd denumirea de curtier in dreptul continental si broker in dreptul anglo-american.
Curtierii sunt obligati sa respecte secretul tranzactiilor, s nu tranzactioneze Tn nume sau in
interes propriu si sd se supuna indicatiilor date de sindicul bursei.

Vianzarea la licitatie se organizeaza in toate statele lumii, spre deosebire de vanzarea la
bursa. Achizitiile publice, procurarea de utilaje si instalatii din fonduri avansate de ONU se
fac, fara exceptie, pe baza de licitatie. Licitatiile sunt de doua feluri. Licitatii inchise — situatie
in care numai un anumit numar de comercianti sunt invitati la licitatie, si licitatii deschise — la
care participd orice porsoand interesatd care achizitioneaza caietul de sarcini si plateste taxa
de participare. Specific vanzarii la licitatie este faptul cd marfa este Intotdeauna prezenta.
Marfa se prezintd sub doud moduri. Ori sub forma de mostre, caz in care marfa trebuie sa
raspunda conditiilor de calitate pe care le prezintd mostra, cu consecinta cd nu se pot formula
pretentii de calitate pentru viciile aparente ale mostrei, ori sub forma de documentatie tehnica,
caz in care partea care a luat cunostind de continutul documentatiei, chiar daca nu a
adjudecat, este obligata sd pastreze confidentialitatea asupra marfii respective. Legea
aplicabila vanzarii de marfuri la licitatie este legea Tn vigoare la locul licitatiei.

Potrivit unei parti a doctrinei, contractul de vinzare in consignatie este o varietate a
contractului de vanzare. In doctrin exista si opinia contrard, potrivit cireia acest contract este
o varietate a contractului de intermediere.

Contractul de vanzare in consignatie este incheiat intre doi comercianti, consignant si
consignatar. Este contractul prin care, In schimbul unui comision, consignatarul se obligd sa
vanda, pe contul consignantului, marfa predata Iui de acesta in depozit. (Carpenaru, 2007)
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Contractul de consignatie este reglementat in dreptul roman de Legea nr. 137/1934
modificata prin Legea nr. 34/1936.

Contractul de consignatie este un contract complex deoarece presupune un depozit, un
comision §i o vanzare.

CONCLUZII

Din analiza sistemului de norme ce reglementeazd vanzarea-cumpararea comerciald, se
poate considera ca, desi acestea nu sunt coerente $i omogene, prezintd totusi un caracter de
noutate.

In acelasi timp, este necesari schimbarea conceptiei legiuitorului comercial roman cu
privire la trecerea in randul actelor de comert si a operatiunilor imobiliare speculative.

Aceastd se impune deoarece cel important argument care a stat la baza excluderii
imobilelor de sub incidenta legii comerciale nu mai exista.

In prezent nu se mai poate spune ci valoarea bunurilor imobile este mai mare decét cea a
bunurilor mobile. Valoarea economicad nu mai este determinata de caracterul mobil sau imobil
al bunului cum s-a apreciat la data elaborarii si adoptarii Codului Comercial. Exista o multime
de operatiuni comerciale mobiliare cu o valoare mult mai mare decit cea a operatiunilor
imobiliare.

In prezent, distinctia intre valorile mobiliare si cele imobiliare, cu efecte asupra legii
aplicabile nu mai are justificare.
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